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Lima, sabado 11 de octubre de 2003

PODER LEGISLATIVO

LEY N° 28086
EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
POR CUANTO:

El Congreso de la Republica
ha dado la Ley siguiente:

EL CONGRESO DE LA REPUBLICA;

Ha dado la Ley siguiente:

LEY DE DEMOCRATIZACION DEL LIBRO Y DE
FOMENTO DE LA LECTURA

TiTULOI
ASPECTOS GENERALES
CAPITULO |
DECLARACIONY OBJETIVOS

Articulo 1°.- Declaratoria de interés y necesidad pu-
blicos
Declaranse de interés y necesidad publicos:

1. Lacreaciony proteccion del libro y los productos
editoriales afines, como instrumentos que propi-
ciany difunden la creatividad intelectual, el cono-
cimiento y la cultura.

2. El fomento de la creacion cientifica y literaria, de
lalectura y el conocimiento del patrimonio biblio-
grafico y documental de la Nacién.

3.  Eldesarrollo de la industria editorial del libro, que
comprende la edicién, impresion, produccion, di-
sefio grafico, diagramacion e ilustracion, sin per-
juicio de la proteccion que les corresponda en el
ambito de la propiedad intelectual.

Articulo 2°.- Objetivos
Son objetivos de la presente ley:

1. Crear conciencia publica del valor y funcion del
libro como agente fundamental en el desarrollo in-
tegral de la persona, en la transmisién del conoci-
miento, en la afirmacién de la identidad nacional,
en la difusién cultural y en la promocién y estimu-
lo de la investigacion cientifica y social.

2. Incentivar la creatividad de los autores peruanos,
estableciendo los mecanismos necesarios para la
difusion nacional e internacional de sus obras.

3. Democratizar el acceso al libro y fomentar el habi-
to de la lectura.

4.  Crear las condiciones esenciales para que en el
pais se desarrolle una industria editorial del libro
que contribuya a satisfacer las necesidades cul-
turales, educativas, cientificas, tecnologicas, es-
pirituales o de recreacion.

5. Garantizar la libre circulacion del libro y de los pro-
ductos editoriales afines.

6. Promover la difusion, dentro y fuera del territorio
nacional, de los libros y productos editoriales afi-
nes producidos y/o editados en el pais, mediante
cualquier tecnologia creada o por crearse.

7.  Favorecery promover el Sistema Nacional de Bi-
bliotecas y la conservacion del patrimonio biblio-
grafico y documental de la Nacién.

8.  Apoyar la capacitacion y el estimulo de los agen-
tes que intervienen en la produccion y divulgacion
del libro y productos editoriales afines.

9.  Propiciar las condiciones necesarias para incor-
porar a la legalidad, la produccion de libros y pro-

ductos editoriales afines, que actualmente se en-
cuentren al margen de la misma.

Articulo 3°.- Promocion del libro y de fomento de la
lectura

Para el cumplimiento de los objetivos establecidos en
la presente ley, el Estado favorece:

1. Lacreacion, edicion, difusién, comercializacion y
exportacion del libro y los productos editoriales
afines editados o impresos en el pais, en soporte
material, o elaborados por medios electronicos.

2. Lacreacioén, implementacion y desarrollo de una
red de bibliotecas a nivel nacional, asi como libre-
rias y establecimientos de venta de libros y pro-
ductos editoriales afines, y el fortalecimiento de
los existentes.

3. Laasignacién presupuestal y de recursos técni-
cos que asegure el normal desenvolvimiento de
las bibliotecas escolares, publicas, municipales,
comunales, de educacion superior y universitaria
estatales, el incremento y actualizacion permanen-
te de sus catalogos bibliograficos y el desarrollo
de los servicios nacionales de bibliografia, archi-
vo y documentacion, para lograr el acceso de to-
dos los ciudadanos en igualdad de oportunidades.

4. La formacién y capacitacién de editores, libreros,
disefiadores graficos, bibliotecdlogos, biblioteca-
rios y en general de quienes desarrollen activida-
des relacionadas con la edicion, produccién y co-
mercializacién del libro y productos editoriales afi-
nes, asi como las relacionadas con los servicios
que brindan las bibliotecas publicas.

5. La edicion de libros infantiles y juveniles, y pro-
ductos editoriales afines.

6. Larealizacion de campafas nacionales de fomento
de la lectura, especialmente entre nifios y jévenes
y eventos de promocién del libro a nivel nacional e
internacional.

7. Organizar concursos y otorgar premios y estimu-
los para autores, editores y personas que contri-
buyan al objetivo de los fines de la presente ley,
de acuerdo al Reglamento.

Articulo 4°.- Circulacion del libro

La circulacién del libro y de los productos editoriales
afines en el territorio nacional es libre; s6lo podra ser pro-
hibida o limitada por mandato de la autoridad administrati-
va o judicial, de acuerdo a ley.

CAPITULOII
DEFINICIONES

Articulo 5°.- Definicién de términos

Para efectos de la presente ley, las expresiones que
siguen y sus formas derivadas tienen el significado siguien-
te:

1. Actividad editorial: Conjunto de operaciones a
cargo de la industria editorial que permiten el pro-
ceso de fijacién de la obra o creacion intelectual
en un soporte material o su almacenamiento por
medios electrénicos, con la finalidad de divulgar-
la. Comprende las fases de edicion, produccion,
distribucion y comercializacion en librerias o por
medios electronicos.

2. Artes graficas: Acciones mediante las cuales, va-
liéndose del dibujo, la pintura, el grabado, el dise-
fio, la fotografia u otro medio similar, se cumplen
los fines de ilustracién del libro o productos edito-
riales afines.

3. Autor: Creadorintelectual de una obra, en los tér-
minos que establece la Ley sobre el Derecho de
Autor.

4. Biblioteca: Lugar donde se conserva un consi-
derable numero de libros ordenados para su lec-
tura.
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5.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Biblioteca virtual: Sitio en internet u otra via vir-
tual que posee una seccién especializada que
contiene un numero considerable de libros virtua-
les o productos editoriales afines, ordenados para
su lectura.

Corrector: Persona encargada de corregir las
pruebas en el proceso de impresion de un libroy
verificar su conformidad con el texto original.
Corrector de estilo: Persona que se ocupa de
revisar la redacciéon y de hacer aportes para el
mejoramiento del estilo.

Diagramador: Persona que realiza un dibujo, un
grafico o un esquema de la distribuciéon de una
composicion tipografica.

Distribuidor de libros: Persona natural o juridica
domiciliada en el pais, encargada de la comercia-
lizacién mayorista de libros y productos editoria-
les afines.

Edicién: Proceso técnico y creativo por el que el
editor conduce y financia el proyecto editorial hasta
darle forma de libro o de producto editorial afin,
con el objeto de ponerlo a disposicién del publico.
Editor: Persona natural o juridica domiciliada en
el pais que, en virtud de contrato celebrado con el
autor o sus derechohabientes, adquiere la facul-
tad de utilizar y explotar la obra intelectual, asu-
miendo la iniciativa y la responsabilidad de editar-
la en forma de libro o formatos editoriales afines
con la finalidad de divulgarla. Mediante un proce-
so técnico y creativo, el editor conduce y financia
el proyecto editorial hasta darle forma de libro, o
de producto editorial afin, a la obra intelectual a
su cargo, con el objeto de ponerla a disposiciéon
del publico. Es también el promotor de las obras
de los autores con los que contrata. El editor, como
parte de la actividad editorial, articula los proce-
sos de correccion, diagramacion, disefio graficoy
fijacion del texto en los soportes correspondien-
tes (preprensa). Es el responsable de la calidad
material del producto final.

Editorial: Perteneciente o relativo a editores y edi-
ciones.

Empresas editoriales y libreriles: Personas ju-
ridicas especializadas en la edicion, distribucion,
promocién y comercializacion del libro y produc-
tos editoriales afines, considerados en la presen-
te ley.

Feria del Libro: Evento organizado de manera
permanente u ocasional orientado a la difusién del
libro y productos editoriales afines y a suventaa
precios accesibles a las grandes mayorias.
Impresor: Persona natural o juridica domiciliada
en el pais a cargo de la reproduccion grafica del
libro o productos editoriales afines, mediante los
procesos propios de la industria grafica.
Industria editorial o industria cultural del libro:
Sector editorial y librero nacional, encargado de
editar, imprimir y/o distribuir obras cientificas, edu-
cativas y literarias en forma de libros o productos
editoriales afines, que son puestos a disposicion
del publico por cualquier medio conocido o por
conocerse. Comprende, en forma concatenada a
agentes literarios, editores, distribuidores y libre-
ros. La industria gréfica participa de dicha cadena
sélo cuando suministra el servicio de producciéon
industrial del libro o de productos editoriales afi-
nes cuando son impresos en soporte material.
Industria grafica: Sector fabril encargado de los
procesos industriales mediante los cuales se re-
produce el libro impreso o productos editoriales
afines en soporte material. Esos procesos requie-
ren de una materia prima basica (papel) y de un
insumo basico (tintas) y se realizan empleando
placas fotosensibles y maquinas impresoras (o su
equivalente en procesos digitales). Complementa
estos procesos la fase de encuadernacion del li-
bro o productos editoriales afines.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29,

30.

International Standard Book Number — ISBN:
Cédigo alfanumérico empleado para normalizar in-
ternacionalmente el registro y la identificacion del
libro y los productos editoriales afines, para facili-
tar su circulacion.

International Standard Music Number — ISMN:
Cédigo alfanumérico empleado para normalizar in-
ternacionalmente el registro y la identificacion de
las publicaciones musicales o fonograficas, para
facilitar su circulacion.

International Standard Serial Number — ISSN:
Cédigo alfanumérico empleado para normalizar in-
ternacionalmente el registro y la identificacion de
las publicaciones seriadas o periodicas.

Lector: El que usa el libro para informarse o de-
leitarse con lo que lee.

Libreria: Establecimiento comercial legalmente
establecido en el pais cuya actividad principal es
la comercializacion al publico del libro y produc-
tos afines, al menudeo.

Libreria virtual: Sitio en Internet u otra via infor-
matica virtual (pagina web, sitio web u otros) que
tiene una seccion especializada en la comerciali-
zacion al detalle de libros y productos editoriales
afines, ya sea en forma de archivos electronicos
o de despachos postales de libros en soporte
material y productos editoriales afines.

Librero: Persona natural o juridica domiciliada en
el pais, que se dedica principalmente a la venta
de libros y productos editoriales afines en esta-
blecimientos legalmente habilitados y de libre ac-
ceso al publico.

Libro: Medio unitario, no periédico, a través del
cual el autor comunica su obra con el fin de trans-
mitir conocimientos, opiniones, experiencias y/o
creaciones cientificas, artisticas o literarias. Es el
objeto de la actividad editorial, tanto en su forma-
to impreso como en su formato digital (libros en
edicién electrénica), o en formatos de audio o au-
diovisuales (libros hablados en casetes, discos
compactos u otros soportes), o en escritura en
relieve (sistema Braille); comprende todas las for-
mas de libre expresion creativa, educativa o de
difusion cientifica, cultural y turistica.

Libro de Viejo: El libro usado puesto nuevamente
en circulacion comercial.

Libro electrénico: Texto editado y reproducido por
medios electronicos para su transmision, utiliza-
cion y explotacion total o parcial a través de Inter-
net u otras vias informaticas. El libro electronico
tiene el mismo régimen de proteccion que el libro
impreso y los productos editoriales afines. Se con-
sideran como soportes para libros electrénicos el
disco compacto o CD (Compact Disc), la cinta di-
gital de audio o DAT (Digital Audio Tape), el disco
digital de video o DVD (Digital Video Disc), asi
como todo soporte en material o tecnologia cono-
cida o por conocerse, apto para la fijacién y repro-
duccion de la obra intelectual.

Libro “pirata”: El que transgrede los derechos
de autor y/o las disposiciones legales vigentes que
se publica en forma no autorizada y/o falsificando
disefios o caracteristicas editoriales registradas.
Preprensa: Conjunto de procesos técnicos que
hacen posible la fijacion, en una matriz, del conte-
nido y portada del libro y productos editoriales afi-
nes, para su reproduccioén industrial o electréni-
ca. Comprende la edicion electronica de textos, la
edicion electrénica de imagenes y la elaboraciéon
de fotolitos o “matriceria” fotografica fijada en peli-
cula.

Productos editoriales afines: Son productos edi-
toriales afines al libro, las publicaciones periodi-
cas no noticiosas, los fasciculos coleccionables y
las publicaciones en sistema braille, que en todos
los casos sean de contenido estrictamente cienti-
fico, educativo o cultural. Asimismo las guias tu-
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risticas y las publicaciones de partituras de obras
musicales.

Se exceptuan de la definicién anterior los catalo-
gos informativos y comerciales no bibliograficos,
las publicaciones que contengan horéscopos, fo-
tonovelas, modas, juegos de azar y las publica-
ciones pornograficas y sucedaneos.

31. Proyecto editorial: Plan de elaboracion de uno o
mas libros, o productos editoriales afines, empren-
dido por una empresa editorial, acogiéndose a los
alcances de esta ley.

32. Reprografia: Reproduccion de libros y productos
afines por diversos medios: fotografia, fotocopia,
microfilmado, etc.

33. Traductor: Profesional que, con arreglo a ley, rea-
liza la labor de traduccion de una obra, del idioma
original al idioma en que se proyecta publicar.

TiTULO NI
ALCANCES DE LA LEY

] CAPiTULOI
AMBITO DE APLICACION

Articulo 6°.- Beneficiarios
Son beneficiarios de la presente ley:

a) Los autores y traductores de libros y productos
editoriales afines.

b) Loslectores.

c) Lasbibliotecas.

d) Los editores de libros y productos editoriales afi-
nes.

e) Los que intervienen en la actividad editorial, du-
rante los procesos de correccion de textos, diagra-
macion, disefio grafico, ilustracion, fotografia, “pre-
prensa” e impresion, mediante tecnologia creada
o por crearse.

f) Los libreros, librerias, importadores y distribuido-
res de libros y productos editoriales afines.

CAPIiTULOII
REGISTRO DEL PROYECTO EDITORIAL
Y DEPOSITO LEGAL

Articulo 7°.- Registro

Créase elregistro de proyectos editoriales en la Biblio-
teca Nacional.

El registro del proyecto editorial es requisito obligatorio
para que el editor goce de los beneficios de la presente ley,
de acuerdo al Reglamento.

La Biblioteca Nacional informa inmediatamente y de ofi-
cio, ala SUNAT, a PROMOLIBROy a INDECOPI, de acuer-
do al Reglamento, sobre el contenido de la ficha de regis-
tro de los proyectos editoriales, para fines de control y fis-
calizacion del buen uso de los beneficios tributarios y
arancelarios previstos en la presente ley.

Articulo 8°.- Depésito legal

El depésito legal normado por la Ley N° 26905 es obli-
gatorio para el goce de los beneficios y exenciones tributa-
rias reconocidos y garantizados por la presente ley.

CAPITULO Il
IDENTIFICACION DEL LIBRO

Articulo 9°.- Indicaciones obligatorias en las publi-
caciones

Todo libro o producto editorial afin producido en el pais
y reconocido por la presente ley, debe exhibir en forma
obligatoria las siguientes indicaciones:

1. Titulode la obra.

2. Nombre y/o seudénimo del autor.

3 Nombre del traductor, adaptador y/o compilador
silo hubiera.

Simbolo de derechos reservados (copyrlght) con
indicacion del nombre del autor y afio de la prime-
ra publicacion.

5.  Identificacién de los artistas graficos que intervie-
nen en la obra.

6. Nombre y domicilio del editor seguidos del afio y
del tiraje de cada edicién.

7. Piedeimprenta, con el nombre y domicilio del im-
presor reproductor.

8. Registro de ISBN o ISSN o ISMN, segun corres-
ponda.

9.  Registro del proyecto editorial en la Biblioteca Na-
cional.

10. Constancia del dep6sito legal.

11. Codigo de barras.

La ausencia de cualquiera de las informaciones a que
se refiere este articulo, determina la exclusion o pérdida
automatica de los beneficios que otorga la presente ley, sin
perjuicio de las acciones que la Oficina de Derechos de
Autor del INDECOPI pueda emprender en los casos que
se produzcan infracciones que violen la legislacion sobre
la materia.

Correspondera a la Biblioteca Nacional del Peru velar
por el cumplimiento de lo dispuesto en este articulo y, en
caso de incumplimiento, informar a la SUNAT, PROMOLI-
BRO e INDECOPI.

TiTULO Il )
CONSEJO NACIONAL DE DEMOCRATIZACION DEL
LIBROY DE FOMENTO DE LA LECTURA,
“PROMOLIBRO”

) CAPITULO|
CREACION, FUNCIONES E INTEGRANTES

Articulo 10°.- Creacion del Consejo

Créase el Consejo Nacional de Democratizacion del Li-
bro y de Fomento de la Lectura, PROMOLIBRO, como 6r-
gano consultivo del Ministerio de Educacién.

Articulo 11°.- Funciones del Consejo
El Consejo Nacional de Democratizacion del Libro y de
Fomento de la Lectura tiene las siguientes funciones:

1. Proponerlos planes y programas dirigidos a la pro-
mocioén del libro y al fomento de la lectura, y al
desarrollo de la industria editorial nacional.

2. Apoyar el fortalecimiento del Sistema Nacional de Bi-
bliotecas, asi como la conservacion del patrimonio
bibliografico y documental de la Nacioén, en concor-
dancia con las tecnologias creadas o por crearse.

3. Emitir opinion sobre proyectos de normas legales
y convenios internacionales que conciernan a la
materia de su competencia.

4.  Proponer medidas a fin de lograr el apoyo de los
sectores publico y privado para alcanzar los obje-
tivos que se propone la presente ley.

5.  Promover la celebracién de convenios internacio-
nales necesarios para incrementar la exportacion
del libro peruano y productos editoriales afines,
asi como la difusién del libro peruano a través de
las delegaciones diplomaticas del Peru en el ex-
tranjero.

6.  Promover la participacién de los autores, editores y
libreros peruanos en congresos, ferias, exposicio-
nesy otros eventos nacionales e internacionales de-
dicados al libro y productos editoriales afines.

7.  Fomentar el habito de la lectura en los estudian-
tes de educacién basica, en coordinacién con el
Ministerio de Educacion.

8. Promover la convocatoria anual de certamenes
para premiar obras literarias de autores naciona-
les, en los géneros de poesia, cuento, novela, en-
sayo, teatro, ciencias y humanidades, asi como
las ediciones nacionales y en las categorias que
considere pertinentes. Asimismo se considera la
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premiacion de obras de literatura infantil y las diri-
gidas a personas con discapacidad.

9.  Promover que las bibliotecas publicas y privadas
implementen materiales de lectura en el sistema
Braille, el libro hablado y otros elementos técnicos y
de accesibilidad, que permitan la lectura a personas
con discapacidad, de conformidad con la Ley N°
27050, “Ley de la Persona con Discapacidad”.

10. Las demas que establezca el Reglamento.

Articulo 12°.- Integrantes del Consejo
El Consejo Nacional de Democratizacion del Libroy de
Fomento de la Lectura esta integrado por:

1. ElMinistro de Educacion o su representante, quien
lo presidira.

2.  ElDirector Nacional del Instituto Nacional de Cul-
tura.

3.  ElDirector Nacional de la Biblioteca Nacional del
Pera.

4. Unrepresentante del Sistema Nacional de Archi-
VOS.

5.  Unrepresentante de los autores nacionales.

6. El Presidente del Consejo Nacional de Ciencia 'y
Tecnologia (CONCYTEC).

7.  ElPresidente de la Asamblea Nacional de Recto-
res.

8.  Unrepresentante de las Municipalidades, elegido
por los alcaldes.

9. Un representante de la Academia Peruana de la
Lengua.

10. Unrepresentante del Colegio de Bibliotecélogos.

11.  Unrepresentante de los editores de obras de in-
terés general y libreros afiliados a la Camara Pe-
ruanadel Libro.

12. Un representante de los editores de textos esco-
lares afiliados a la Camara Peruana del Libro.

13. Un representante de los libreros dedicados a la
comercializacion del libro de viejo a nivel nacio-
nal.

14. Unrepresentante del Ministerio de la Produccion.

15.  Un representante del Ministerio de Economia y Fi-
nanzas.

16. Un representante del Ministerio de Relaciones Ex-
teriores.

17. Unrepresentante del Instituto Nacional de Defen-
sa de la Competenciay de la Proteccion de la Pro-
piedad Intelectual (INDECOPI).

Los representantes a que se refieren los numerales 1,
2,3,4,6,7,8,9,10,11,12, 14,15, 16 y 17 del presente
articulo deben ser designados en el plazo maximo de 30
(treinta) dias contados a partir de la vigencia de la presen-
te ley. Los representantes a que se refieren los numerales
5y 13 podran incorporarse al momento de su designacion.

Los integrantes del Consejo ejercen sus funciones en
forma ad honérem.

Articulo 13°.- Quérum y acuerdos

El quérum para las sesiones del Consejo es la mitad
mas uno de sus miembros.

Los acuerdos se adoptan por mayoria simple y, en caso
de empate, el Presidente del Consejo tiene voto dirimente.

Articulo 14°.- Secretaria Ejecutiva

El Consejo cuenta con el apoyo técnico y administrativo
de una Secretaria Ejecutiva. El Secretario Ejecutivo sera
designado por Resolucion Ministerial del Sector Educacion.

CAPITULOII )
FONDO NACIONAL DE DEMOCRATIZACION DEL
LIBROY DE FOMENTO DE LA LECTURA,
“FONDOLIBRO”

Articulo 15°.- Creacion de FONDOLIBRO

15.1 Créase en la Biblioteca Nacional, el Fondo Nacio-
nal de Democratizacién del Libro y de Fomento de

la Lectura, FONDOLIBRO, destinado a financiar
los programas y acciones de promocion y difu-
sion del libro y productos editoriales afines, asi
como de fomento de la lectura.

15.2 ElFondo es administrado por la Direccién Nacio-
nal de la Biblioteca Nacional del Perd. En ningun
caso podran utilizarse los recursos del Fondo para
financiar gastos de la Biblioteca Nacional del Peru.

15.3 La Direccion Nacional de la Biblioteca Nacional
del Peru informara periédicamente al Consejo Na-
cional de Democratizacién del Libro y de Fomento
de la Lectura, PROMOLIBRO, acerca de la admi-
nistracion, aplicacion de recursos del Fondo y sus
resultados.

Articulo 16°.- Recursos de FONDOLIBRO
Constituyen recursos de FONDOLIBRO:

1. Losrecursos que la Biblioteca Nacional reciba del
tesoro publico, de acuerdo a las normas presu-
puestales vigentes, destinados a FONDOLIBRO.

2. Lasdonaciones de instituciones nacionales y/o ex-
tranjeras, publicas y/o privadas a favor de FON-
DOLIBRO.

3. Los recursos provenientes de la cooperacion in-
ternacional.

4.  Losintereses que genere este Fondo.

5. Los ingresos provenientes del desarrollo de sus
actividades.

El Reglamento establece el procedimiento para el cum-
plimiento del presente articulo.

TITULO IV
MEDIDAS DE PROMOCION E INCENTIVOS

CAPITULO|
BENEFICIOS TRIBUTARIOS PARA EL FOMENTO DE
LA ACTIVIDAD EDITORIAL

Articulo 17°.- Promocién de la industria editorial
La presente ley promueve:

1. Todas las fases de la industria editorial, asi como
la circulacién del libro y productos editoriales afi-
nes, a cargo de empresas constituidas como per-
sonas juridicas domiciliadas en el pais, y fomenta
el establecimiento de nuevas editoras, distribuido-
ras y librerias, cuya actividad exclusiva es la edi-
cion, comercializacion, exportacion, importacion
o distribucion de libros y productos editoriales afi-
nes.

2. Eldesarrollo de las empresas que ofrecen servi-
cios de preprensa y las de la industria grafica,
siempre que participen en la realizacion de pro-
yectos editoriales amparados por la presente ley.

Articulo 18°.- Crédito Tributario por reinversion

Durante 12 (doce) afios, a partir del 1 de enero del afio
siguiente de la vigencia de la presente ley, las empresas a
que se refiere el numeral 1 del articulo anterior, que rein-
viertan total o parcialmente su renta netaimponible, deter-
minada de conformidad al TUO de la Ley del Impuesto ala
Renta y su Reglamento, en bienes y servicios para el de-
sarrollo de su propia actividad empresarial o en el estable-
cimiento de otras empresas de estos rubros, tendran dere-
cho a un crédito tributario por reinversién equivalente a la
tasa del impuesto a la renta vigente, aplicable sobre el monto
reinvertido, de acuerdo a Ley.

Las empresas que ofrecen servicios de preprensa y
las de industria grafica gozaran de este beneficio, siempre
que participen en la realizacion de proyectos editoriales
amparados por la presente ley.

El plan de reinversion sera aprobado por el Sector co-
rrespondiente.

Las caracteristicas de los programas de reinversion, la
forma y condiciones para el goce del beneficio a que se
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refiere el presente articulo, se sefialan en el Reglamento
de la presente Ley.

Articulo 19°.- Del Impuesto General a las Ventas

19.1 Exonérase del Impuesto General a las Ventas la
importacion y/o venta en el pais de los libros y
productos editoriales afines.

19.2 La exoneracioén dispuesta en este articulo regira
por un periodo de doce afios contados a partir de
la vigencia de la presente ley.

19.3 En el Reglamento se dictaran las normas comple-
mentarias para la mejor aplicacion del presente
beneficio.

Articulo 20°.- Reintegro Tributario

20.1 Los editores de libros tendran derecho a un rein-
tegro tributario equivalente al Impuesto General a
las Ventas consignado separadamente en los com-
probantes de pago correspondientes a sus adqui-
siciones e importaciones de bienes de capital,
materia prima, insumos, servicios de preprensa
electronica y servicios graficos destinados a la
realizacion del Proyecto Editorial.

20.2 El reintegro tributario se hara efectivo mediante
Notas de Crédito Negociables o cheques no ne-
gociables.

20.3 Losrequisitos, oportunidad, forma, montos mini-
mos, procedimiento y plazos a seguir para el goce
de este beneficio seran establecidos en el Regla-
mento.

20.4 El beneficio dispuesto en este articulo regira por
un periodo de doce afios contados a partir de la
vigencia de la presente ley.

Articulo 21°.- Aranceles preferenciales a las impor-
taciones

EIRégimen de aranceles preferenciales a las importa-
ciones de bienes para el uso exclusivo de la industria edi-
torial del libro, sera aprobado por Decreto Supremo refren-
dado por el Ministro de Economia y Finanzas.

Articulo 22°. - Exoneracion a las donaciones
Estan exonerados del Impuesto General a las Ventas y
de todo otro impuesto que le resulte aplicable:

a) Las donaciones, que tengan por objeto el cumpli-
miento de los fines de la presente ley, destinadas al
Sistema Nacional de Bibliotecas, a FONDOLIBRO,
al Ministerio de Educacion y a las entidades sin fi-
nes de lucro que desarrollen proyectos especificos
de caracter cultural como ferias, encuentros, con-
cursos y otros dedicados al fomento de la creativi-
dad literaria y de la promocion de la lectura.

b)  Los premios nacionales e internacionales relacio-
nados con los fines de la presente ley.

Articulo 23°.- Tarifa postal preferencial

Los libros y productos editoriales afines, editados y/o
impresos en el Peru podran gozar de tarifa postal prefe-
rencial, de acuerdo a los convenios que se suscriban con
las empresas concesionarias del servicio postal.

Articulo 24°.- Exoneracion del Impuesto a la Renta
a las regalias por concepto de derechos de autor

Estan exoneradas del pago del Impuesto a la Renta las
regalias que por derechos de autor perciban los autores y
traductores nacionales y extranjeros, por concepto de li-
bros editados e impresos en el territorio nacional.

CAPIiTULOII
FONDOS EDITORIALES

Articulo 25°.- Fondos editoriales

25.1 Los fondos editoriales de las entidades del Esta-
do, de las universidades publicas y de las organi-

zaciones no gubernamentales constituyen fondos
revolventes destinados a publicar, difundiry pro-
mover, a través de la edicion del libro, de produc-
tos editoriales afines y de formatos electrénicos,
la difusion de las ciencias, humanidades y la cul-
tura.

25.2 ElCongreso de la Republica, a través de su Fon-
do Editorial, edita obras que guardan relacion con
su funcion legislativa, de representacion y de fis-
calizacion y difunden las ciencias, las humanida-
des y los valores culturales y del patrimonio cultu-
ral nacional.

25.3 El Estado publica, adquiere y difunde a través del
Sistema Nacional de Bibliotecas y con el concur-
so de los gobiernos locales y regionales, en for-
ma gratuita, libros y productos editoriales afines,
con el objeto de enriquecer la cultura nacional y
fomentar el interés por la lectura.

CAPITULO Il ]
FONDO DE PROMOCION PARA LA EDICION DE
LIBROSY PRODUCTOS EDITORIALES AFINES,
“COFIDELIBRO”

Articulo 26°.- Creacion de COFIDELIBRO

26.1 Créase enla Corporacién Financiera de Desarro-
llo, COFIDE, un Fondo de Promocién para la edi-
cion de libros y productos editoriales afines, CO-
FIDELIBRO.

26.2 Elreglamento de la presente ley establece la es-
tructura, caracteristicas, fuentes de recursos fi-
nancieros, asi como el procedimiento y los requi-
sitos de acceso a estos recursos.

Articulo 27°.- Beneficiarios
Son beneficiarios de COFIDELIBRO las personas juri-
dicas a que se refiere el articulo 17° de la presente ley.

CAPITULO IV
OTRAS MEDIDAS DE PROMOCION DEL LIBROY DE
FOMENTO DE LA LECTURA

Articulo 28°.- Informacion de avances en la imple-
mentacion de la Ley

Anualmente, con ocasion de la celebracion del dia
mundial del libro, el Ministro de Educacion acudira a la
Comision de Educacion, Ciencia, Tecnologia, Cultura y
Patrimonio Cultural del Congreso de la Republica a infor-
mar acerca del impacto de los planes y programas dirigi-
dos a la Promocion del Libro y Fomento de la Lectura y al
desarrollo de la industria editorial nacional, asi como de
los avances en la implementacion de la presente ley.

Articulo 29°.- Implementacion de Bibliotecas de Ac-
ceso al Publico en Dependencias Estatales

Los Ministerios, Organismos Publicos Descentralizados y
demas entidades publicas, habilitaran, con cargo a su presu-
puesto y salvo limitacién legal en contrario, bibliotecas de ac-
ceso al publico con el material bibliografico de que dispongan,
para lo cual cada titular de pliego dispondra las medidas co-
rrespondientes. Larelacién de libros accesibles para el publico
se publicara en el portal institucional de cada entidad.

Articulo 30°.- Fomento del Libro en Medios de Co-
municacion Estatales

Los medios de comunicacion de propiedad del Estado
deberan incluir en su programacion, espacios destinados
al fomento del habito de la lectura y difusion del libro impre-
so y editado en el pais, que por su valor cultural o interés
cientifico o técnico, enriquezcan la cultura nacional.

CAPITULOV
MEDIDAS DE PROTECCION

Articulo 31°.- Rol del Estado
El Estado promueve el respeto a los derechos de la
propiedad intelectual y combate la pirateria en todas sus
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modalidades. Asimismo, el Estado promueve mecanismos
efectivos que desincentiven la adquisicion de productos que
atenten contra la legislacion de derechos de autor y dere-
chos conexos.

Articulo 32°.- Autorizacioén y retribuciéon compensa-
toria por reprografia de obras

32.1 Todo establecimiento que reproduzca las obras a
que se refiere la presente ley, para utilizacion co-
lectiva y/o lucrativa, debe obtener autorizacién
previa de los titulares de los derechos correspon-
dientes a tales obras, ya sea directamente o me-
diante autorizacion otorgada por el organismo
competente y de acuerdo a Reglamento.

32.2 Los autores y traductores de las obras a que se
refiere la presente ley, conjuntamente con los edi-
tores de las mismas, tienen derecho a obtener
una retribucién compensatoria por la reproduccion
de tales obras, efectuada conforme al parrafo an-
terior.

32.3 Estan exonerados de solicitar la autorizacion del
autor, titular, editor o entidad que los represente y
de efectuar el pago de la retribucion compensato-
ria, los supuestos establecidos en el articulo 22
de la Decision Andina 351 y el articulo 43° del
Decreto Legislativo N° 822.

Articulo 33°.- Reproduccion de libros y productos
editoriales afines

La reproduccién por medios reprograficos, digitales u
otros, creados o por crearse, de libros y productos edito-
riales afines, se regira por lo establecido en la legislacion
sobre derechos de autor y la Decisién 351 del Acuerdo de
Cartagena.

Articulo 34°.- Destino de los libros y productos edi-
toriales afines decomisados

Los libros y productos editoriales afines que sean de-
comisados por la autoridad competente, seran remitidos a
PROMOLIBRO, que determina su distribucién a las biblio-
tecas publicas y/o de centros educativos, previo consenti-
miento del autor, y en ausencia de éste, previo consenti-
miento del derechohabiente o de los titulares de los dere-
chos de autor, determinando asi su disponibilidad y de
acuerdo al Reglamento.

DISPOSICIONES TRANSITORIASY FINALES

PRIMERA.- El Consejo Nacional de Democratizaciéon
del Libro y de Fomento de la Lectura, PROMOLIBRO, se
instala en un plazo no mayor de 30 (treinta) dias a partir de
la vigencia de la presente ley.

SEGUNDA.- En un plazo no mayor de 60 (sesenta) dias
a partir de la vigencia de la presente ley, el Poder Ejecutivo
aprobara su Reglamento, mediante decreto supremo.

TERCERA.- Las exoneraciones y beneficios contem-
plados en la presente ley a favor de la industria editorial, no
sustituyen ni disminuyen otros beneficios considerados
dentro de la legislacion vigente.

CUARTA.- Derogase toda norma legal que se oponga
ala presente ley.

Comuniquese al sefior Presidente de la Republica para
su promulgacion.

En Lima, a los diez dias del mes de octubre de dos mil
tres.

HENRY PEASE GARCIA
Presidente del Congreso de la Republica

MARCIANO RENGIFO RUIZ
Primer Vicepresidente del Congreso de la Republica

AL SENOR PRESIDENTE CONSTITUCIONAL
DE LA REPUBLICA

PORTANTO:
Mando se publique y cumpla.

Dado en la Casa de Gobierno, en Lima, a los diez dias
del mes de octubre del afio dos mil tres.

ALEJANDRO TOLEDO
Presidente Constitucional de la Republica

BEATRIZ MERINO LUCERO
Presidenta del Consejo de Ministros
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LEY N° 28087
EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
POR CUANTO:

El Congreso de la Republica
ha dado la Ley siguiente:

EL CONGRESO DE LA REPUBLICA;

Ha dado la Ley siguiente:

LEY QUE CREA LA COMISION REVISORA
DEL TEXTO UNICO ORDENADO DE LA LEY
GENERAL DE COOPERATIVAS

Articulo 1°.- Objeto de la Ley

Constituyese una Comision encargada de revisar el
Texto Unico Ordenado de la Ley General de Cooperativas
y proponer las modificaciones que sean necesarias para
garantizar la promocion de las cooperativas a efectos de
fomentar la generacién de empleo, la transformacién de
actividades marginales de supervivencia, la generacion de
riqgueza y la distribucién equitativa de beneficios en nues-
tra sociedad.

Articulo 2°.- Conformacion de la Comision
La Comision Revisora creada por la presente ley esta-
ra integrada por los siguientes miembros:

a) Tres (3) Congresistas de la Republica, elegidos por
el Pleno o la Comisién Permanente, a propuesta del Con-
sejo Directivo;

b) Tres (3) representantes del Poder Ejecutivo, desig-
nados por la Presidencia del Consejo de Ministros, el Mi-
nisterio de Trabajo y Promocion del Empleo, y el Ministerio
de Economiay Finanzas;

c) Dos (2) especialistas en derecho cooperativo, uno
designado por la Junta de Decanos de los Colegios de
Abogados del Peru, y el segundo por el Colegio de Aboga-
dos de Lima.

La Comision Revisora convocara a los representantes
o agentes del sistema cooperativo nacional, asi como a
entidades vinculadas con el sector cooperativo y las cen-
trales sindicales, en consulta.

Articulo 3°.- Plazo

La Comisién tiene un plazo de 180 dias utiles para cul-
minar con la labor encomendada en el articulo 1° de la pre-
sente Ley. Este plazo se computa a partir del dia de insta-
lacion de la Comision, la misma que se realizara dentro de
los 15 dias utiles de la publicacion de la presente Ley.

Culminadas las labores encomendadas, la Comisién
procedera a remitir sus conclusiones, recomendaciones y
propuestas al Congreso de la Republica.

Articulo 4°.- Representacién ad honérem
La representacion de las instituciones a que se refiere el arti-
culo 2°de la presente Ley se ejerce en forma ad honorem.






