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Fimma] o A PROYECTO DE LEY QUE REGULA EL GASTO
\ DE PUBLICIDAD DEL ESTADO PERUANO
Publicidad solo en medios del estado ‘ ( ;
Articulo 1. A partir de la entrada en vigencia la presente ley, todas las entidades Z@

publicas, incluidas las de derecho privado y las que estén en regimenes .
especiales, asi como las empresas del estado, los gobiernos locales y los
regionales podran publicitar sus tareas de gestion unicamente en los medios de

comunicacion del Estado a tarifa de costo. C
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Difusién libre en red digital

Articulo 2. Dichas entidades publicas deberan igualmente suscribir cuentas en
las principales aplicaciones de redes sociales, en especial, aquellas que tengan
mayor difusién y numero de usuarios y consignar en ellas sus comunicados,

avisos y demas temas de difusion social. A \ g

Prohibicién

Articulo 3. Queda prohibida toda publicidad en medios privados, bajo
responsabilidad. No se considera como tal el trabajo periodistico tales como
reportajes, entrevistas, conferencias de prensa y similares, las que se pueden
desarrollar libremente sin que suponga pago alguno al medio de comunicacion.
La infraccion a este precepto sera considerando delito de malversacion.

Excepciones
Articulo 4. Se exceptuan de la prohibicién los casos de desastres o emergencias

nacionales declarados por decreto de urgencia, las campanas de educacion
electoral por parte de los entes electorales una vez convocadas las elecciones.



Marco regulatorio de las excepciones

Articulo 5. En los casos permitidos por el articulo 4, se establecen las siguientes
prohibiciones:

a)

b)

d)

Consignar nombres o imagenes que identifiquen a alguna autoridad o
funcionario o servidor publico. Esta prohibicién alcanza igualmente a los
casos de publicidad propalada en medios del estado o en la red digital a
que se refieren los articulos 1y 2.

Acordar precios superiores a las tarifas comerciales del medio. En ningun
caso el monto contratado puede ser mayor al 10% del total facturado por
el medio de publicidad siempre y cuando no supere el 0.25% de la partida
de bienes y servicios de la entidad.

Contratar servicios de publicidad con medios que no cuenten con
inscripcion en el Registro Nacional de Proveedores ni_con personas
naturales ni juridicas que no cuenten con autorizaciéon del servicio de
radiodifusion vigente.

Contratar servicios de publicidad estatal con medios que mantengan
deudas tributarias exigibles en cobranza coactiva.

Publicacion de contratos

Articulo 6. Las entidades o dependencias a las que se refiere el articulo 1), bajo
responsabilidad del titular del pliego que corresponda, deben publicar los
contratos de publicidad, incluyendo anexos y adendas, asi como los criterios de
seleccion, en su respectiva pagina web institucional, en el plazo maximo de cinco
(5) dias habiles siguientes a su suscripcion.
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